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Dans quelle stratŽgie de communication
sÕinscrivent vos actions ?

Mon r™le comporte essentiellement deux volets.
DÕune part, mettre en valeur lÕaŽroport qui est posi-
tionnŽ comme un outil majeur de dŽveloppement
Žconomique du grand Sud-Ouest. Nous avons ŽtŽ
rŽcemment rŽcompensŽs par lÕAward du Çmeilleur
aŽroport europŽenÈ. Il sÕagit donc dÕune commu-
nication dÕimage. Le second volet est de nature plus
commerciale: je dŽveloppe des actions afin de mieux
faire conna”tre lÕoffre des destinations proposŽes ˆ
partir de Toulouse-Blagnac. 
Et puis, selon les ŽvŽnements qui ont lieu sur la plate-
forme, je me concentre sur les publics les plus
concernŽs. Par exemple, nous dŽployons depuis
lÕannŽe derni•re un plan de communication aupr•s
du grand public et des usagers de lÕaŽroport sur le
dŽroulement et lÕimpact des grands travaux en cours.
Enfin, un pan de mon activitŽ porte sur la valorisation
des services extra-aŽronautiques comme les parcs
autos, le centre affaires, les commerces. 

Quels outils mettez-vous en place
pour atteindre ces diffŽrents publics ?

Nous crŽons tout un Žventail de supports selon les
destinataires de lÕinformation : des brochures prŽsen-
tant au public les programmes des liaisons aŽriennes
ŽtŽ-hiver, une lettre dÕinformation Toulouse-Blagnac
ActualitŽsprincipalement destinŽe ˆ lÕusage des
agences de voyage, des plaquettes sur les
extensions de la plate-forme comme le Hall D, un
rapport dÕactivitŽ annuel essentiellement destinŽ aux
Žlus, partenaires et journalistes qui retrace le bilan,
les perspectives et les grands enjeux de lÕaŽroport,
des panneaux dans lÕaŽrogare, sans oublier la lettre
Cinq sur CinqÉ Mais cette liste nÕest pas exhaustive!

Tous ces outils sont bien entendu complŽtŽs par le
site www.toulouse.aeroport.fr . Il nÕy a plus aujour-
dÕhui de communication efficace sans prŽsence sur
Internet. Nous faisons vivre ce site le plus possible
pour que chacun y trouve lÕinformation quÕil souhaite.
Les horaires de dŽpart et dÕarrivŽe des vols, bien
sžr, mais aussi ce qui fait la vie de lÕaŽroport : sa
stratŽgie, son actualitŽ, les chiffres de frŽquentation,
les Žquipements, les questions environnementalesÉ

Comment les actions de communication
concernant lÕenvironnement sont-elles
coordonnŽes ?

Le service Environnement et moi-m•me travaillons
en relation Žtroite. D•s le dŽpart, nous avons pris le
parti dÕinformer les riverains dans la transparence.
CÕŽtait la raison dÕ•tre de la crŽation de Cinq sur Cinq
qui a dŽjˆ six ans dÕexistence et qui est distribuŽ ˆ
plus de 9 000 exemplaires. La seconde initiative
majeure, con•ue en commun, a ŽtŽ lÕouverture
dÕAŽroplace au sein de lÕaŽrogare. Notre objectif est
ˆ prŽsent de rechercher la plus grande cohŽrence
possible entre cet espace, la lettre environnementale
et le site Web. 
Pour ce faire, nous avons mis en place un comitŽ de
rŽdaction o• sont reprŽsentŽs le service Environne-
ment, le service Communication et Promotion
Commerciales auquel jÕappartiens, la Direction de
lÕAviation Civile Sud et lÕagence de communication
qui nous accompagne dans nos actions. La direction
de lÕaŽroport est ensuite impliquŽe dans la validation
des sujets que nous souhaitons traiter et des contenus.
De cette mani•re, lÕinformation circule de fa•on
optimale et nous coordonnons ce qui doit lÕ•tre.
A propos dÕInternet, cÕest un vrai mini-site, enti•rement
consacrŽ aux thŽmatiques environnementales.Une
nouvelle version a ŽtŽ mise en ligne fin 2006 :
http://environnement.toulouse.aeroport.fr ou via
le site web de lÕaŽroport (www.toulouse.aeroport.fr )
en cliquant sur lÕonglet ÇEnvironnementÈ.
De fa•on tr•s dynamique et conviviale, vous avez
acc•s ˆ  lÕactualitŽ dÕAŽroplace, la collection des
lettres Cinq sur Cinq, une sŽrie de questions/rŽponses
sur les principales interrogations des riverains, des
dŽveloppements complets sur les thŽmatiques
prioritaires de lÕaŽroport : bruit, air, eau, Žnergie,
dŽchets, faune, intŽgration paysag•re et concertation.

Dans tous les cas, lÕobjectif global est de valoriser
la plate-forme, une des plus importantes du territoire
fran•ais, et dÕen montrer lÕŽvolution.

Agathe De Langhe est chargŽe de communication ˆ lÕaŽroport Toulouse-Blagnac. En poste depuis trois ans,
elle a pour mission de promouvoir la plate-forme aupr•s de divers publics : les passagers potentiels, les
compagnies aŽriennes, les agences de voyage, les Žlus, les collectivitŽs territoriales, les riverainsÉ Il nÕest
pas sžr que mille bras lui suffisent !

Cinq sur Cinq , lettre trimestrielle aux riverains de l'aŽroport Toulouse-Blagnac. AŽroport Toulouse-Blagnac - BP 90103 - 31703 Blagnac - TŽl : 0 825 380 000 (0,15 e TTC/mn) - Directeur de la publica -
tion : Jean-Michel Vernhes, PrŽsident du Directoire - ComitŽ de rŽdaction : Anne Julia - Maud Higel - Agathe De Langhe - Thomas GŽrard - FrŽdŽrique Conan - GŽrard SouliŽ (Direction de l'Aviation Civile
Sud) - RŽdaction : Fran•oise Couvry-Ventelon (FCV Communication) - RŽdaction en chef : Service Communication et Promotion Commerciales - Conception et rŽalisation : YSA. CrŽdit photos : Philippe
Garcia. 1 re Ždition en 2001. ImprimŽ par SVI Publicep, certifiŽ ImprimÕVert (34) sur papier recyclŽ selon la charte Reflexnature. DŽp™t lŽgal : ̂ parution - N¡ISSN : en cours.

Agathe De Langhe, chargŽe de communication.

ChargŽe de communication,
un mŽtier aux mille bras
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AŽroplace se fait lÕŽcho des actions mises en place sur

le site aŽroportuaire de Toulouse-Blagnac en faveur

du dŽveloppement durable, AŽroplace est un vŽritable lieu

dÕinformation et dÕŽchanges. Au-delˆ des engagements et

des rŽalisations de lÕaŽroport, AŽroplace met en valeur les

dŽmarches et actions des partenaires rŽgionaux (collectivitŽs

locales, opŽrateurs du secteur aŽronautique, organismes et

acteurs de lÕenvironnementÉ) qui Ïuvrent dans ce domaine

et participent ˆ faire dÕAŽroplace, une vitrine rŽgionale du

DŽveloppement Durable. 

Vos questions et peut-•tre vos prŽoccupations trouveront des

rŽponses dans ce lieu ˆ vocation pŽdagogique. 

Suite page 2 >

Les investissements importants entre-
pris par lÕaŽroport Toulouse-Blagnac
ces derni•res annŽes inscrivent la
plate-forme dans une dŽmarche
volontaire de dŽveloppement durable.
Le remodelage des voiries dÕacc•s,
la construction du Hall D, le nouveau
syst•me dÕInspection Filtrage des
Bagages de Soute (IFBS), le nouvel
espace commercial, la construction
dÕun nouveau parking et, bient™t, la
crŽation dÕune station dÕŽpuration, ont,
d•s leur conception, intŽgrŽ des

valeurs structurantes et rŽpondu ˆ une approche
ŽquilibrŽe entre lÕenvironnement, la sŽcuritŽ, la
qualitŽ, lÕemploi et lÕŽconomie. 

En dÕautres termes, il sÕagit de donner ˆ
Toulouse-Blagnac les moyens dÕune ambition
ˆ long terme : sÕaffirmer comme un outil majeur
de lÕamŽnagement du territoire et du dŽvelop-
pement Žconomique du grand Sud-Ouest, un
dŽveloppement Žconomique durable dont les
avancŽes bŽnŽficieront ˆ toute la population.

LÕespace AŽroplace, ouvert en dŽcembre 2005
au sein m•me de lÕaŽrogare, est le reflet de
cette dŽmarche. Con•u pour le plus grand
nombre, ce lieu se veut proche de tous les
publics intŽressŽs par lÕactivitŽ aŽroportuaire :
riverains, passagers, usagers, visiteurs, opŽ-
rateurs aŽriens, entreprises, organismes publics,
Žtudiants, scolairesÉ 

DŽcouvrez dans ce numŽro de Cinq sur Cinq
toute la richesse de cet espace qui, nous lÕespŽ-
rons, saura satisfaire votre curiositŽ.

Jean-Michel Vernhes
PrŽsident du Directoire.
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Ouvert 24h sur 24, libre dÕacc•s, AŽroplace propose sur ses 80 m 2 une dŽcouverte de lÕaŽroport dans son
environnement : expositions temporaires, bornes multimŽdia interactives, visualisation du syst•me Sentinelle
de mesure du bruit et des trajectoires des avions. Visite guidŽe.

D o s s i e r

Un espace pŽdagogique ˆ votre disposition
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Borne ˆ disposition pour
consulter les prŽcŽdentes
expositions.

AŽroplace : un lieu dÕe xposition

7 panneaux dŽdiŽs aux expositions thŽmatiques
Ils prŽsentent de fa•on didactique le th•me de
lÕexposition temporaire, en fran•ais et en anglais.
Ce sont des expositions thŽmatiques, qui abordent
en dŽtail, pour un th•me donnŽ, les enjeux pour
lÕaŽroport et les actions menŽes. Des indicateurs
de performance permettent de suivre les progr•s
de lÕaŽroport.

La derni•re exposition prŽsentŽe a permis de
dŽcouvrir les mŽtiers de lÕaŽroport o• lÕon ne trouve
pas que des h™tesses, des pilotes et des pompiers! 

En effet, la plate-forme aŽroportuaire est un vŽritable
p™le dÕemploi et regroupe une grande diversitŽ de
professions au sein de plus de 130 entreprises :
agents dÕaccueil, agents des postes de contr™le,
chefs dÕescale, techniciens, policiers, gendarmes,
agents de sžretŽÉ Ce sont plus de 3600 employŽs
qui sont prŽsents sur le site.

LÕexposition prŽsente AŽropage(Plate-forme AŽro-
portuaire de Gestion des Emplois). Cette structure
a ŽtŽ rŽcemment mise en place sur lÕaŽroport par

la CCIT, lÕANPE, les OPCAREG (organismes
paritaires collecteurs agrŽŽs) et lÕassociation Air
Emploi. 

Objectif : mieux faire conna”tre les mŽtiers de lÕaŽrien
et aider les entreprises de la plate-forme ̂  recruter.

Les expositions prŽcŽdentes ont portŽ sur le bruit,
la qualitŽ de lÕair et les engagements de services.
Les anciennes expositions sont accessibles sur
une des bornes interactives au sein dÕAŽroplace.

Quelques th•mes ̂  venir : les dŽchets, la sŽcuritŽ,
lÕŽnergie, lÕŽvolution des avions, la ressource en
eau et ses utilisationsÉ

O• se trouveO• se trouve

AŽroplace ?AŽroplace ?
Au cÏur de lÕaŽrogare,

Hall B.

Au 2e Žtage, sur la mezza-

nine (pr•s du restaurant)

avec une vue imprenable

sur les pistes !

(cf. plan dÕacc•s, page 6)

AŽroplace : un espace interactif

Plusieurs bornes interactives vous permettent de dŽcouvrir
en dŽtail les partenaires dÕAŽroplace. En quelques clics, une
foule dÕinformations vous attend. 
Une borne Internet en libre-service, permet de consulter le
site Environnement de lÕaŽroport: 
http ://www.environnement.toulouse.aeroport.fr
et ceux de ses partenaires.
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D o s s i e r

Borne Junior

Une mascotte con•ue spŽcialement pour le jeune public invite les
internautes en herbe ̂  naviguer entre jeux, animations et sites Web
pour les sensibiliser ˆ la protection de lÕenvironnement.

Quelques exemples de th•mes traitŽs de fa•on ludique : comment
devenir Žco-citoyen, Bonair et Pollutoux, Fred et Jammy se recyclent,
les Fr•res RippetoutÉ

Quelques exemples : cette borne
donne librement acc•s ˆ diverses
animations sur DVD ou Cd-Rom pour
mieux comprendre les problŽma-
tiques environnementales: aviation
civile et environnement, les acteurs
de lÕeau, Vivre avec la rivi•re, A la
rencontre du vaisseau TerreÉ

Zone dÕanimation dŽdiŽe au syst•me Sentinelle

Vous pouvez bŽnŽficier dÕun animateur ̂  la demande
qui vous accompagnera dans la dŽcouverte du
monde aŽroportuaire. Des outils techniques et
pŽdagogiques permettent de comprendre le travail
des contr™leurs aŽriens, de voir se dessiner les
trajectoires aŽriennes autour de lÕaŽroport Toulouse-
Blagnac :

- Le syst•me Sentinelle de surveillance du bruit et
des trajectoires dÕaŽronefs,

- Le logiciel 3D de la DGAC qui prŽsente la circulation
aŽrienne,

- Le logiciel ISIS pour comprendre et Çentendre È
la notion de bruit et de g•ne sonore.

NÕhŽsitez pas ˆ faire appel ˆ lÕanimateur qui peut
vous recevoir sur rendez-vous (cf. contacts, page6).

En dehors des temps de prŽsentation de Sentinelle,
un diaporama prŽsente les mesures environne-
mentales prises par lÕaŽroport.

Les principaux partenaires qui participent ˆ lÕanimation dÕAŽroplace :
¥ La Direction de lÕAviation Civile Sud et la Direction GŽnŽrale de lÕAviation Civile (www.aviation-civile.gouv.fr ),
¥ LÕAgence de lÕEau Adour-Garonne (www.eau-adour-garonne.fr ),
¥ Le Centre dÕinformation et de documentation sur le bruit (www.infobruit.org ),
¥ LÕAutoritŽ de Contr™le des Nuisances Sonores AŽroportuaires (www.acnusa.fr ),
¥ LÕAgence de lÕEnvironnement et de la Ma”trise de lÕEnergie (www.ademe.fr ),
¥ Eco-emballages (www.ecoemballages.fr ),
¥ LÕObservatoire RŽgional de lÕAir en Midi-PyrŽnŽes (www.oramip.org ),
¥ Le Conseil RŽgional par lÕintermŽdiaire de lÕAgence RŽgionale pour lÕEnvironnement (ARPE) (www.arpe-mip.com ).
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Les juniors, un public
ˆ sensibiliser tr•s t™t

Parce que la prŽservation de la plan•te est un enjeu
crucial qui concerne directement les nouvelles
gŽnŽrations, les juniors doivent apprendre ̂  devenir
des ÇŽco-citoyensÈ.

DŽdier une borne aux 7-12 ans en crŽant un univers
spŽcifique incarnŽ par une mascotte, am•ne ces
jeunes ˆ sÕapproprier des th•mes dont ils ont dŽjˆ
entendu parler. La mascotte anime la page dÕaccueil
et guide les enfants dans le choix des jeux pour
adopter les bons gestes et agir au quotidien.
MŽdiateur entre AŽroplace et lÕenfant, elle crŽe une
proximitŽ qui entra”ne le jeune public dans un
environnement positif, convivial, dynamique et
citoyen.

Une identitŽ et une
communication spŽcifique

Quel nom donner ˆ cet espace dŽdiŽ au dŽvelop-
pement durable et pas seulement ̂  lÕenvironnement?
Qui plus est, un nom comprŽhensible et pronon•able
en anglais. Quel logo concevoir ? Quelle signature?
Comment intŽgrer lÕensemble dans lÕidentitŽ
graphique de lÕaŽroport tout en prŽservant lÕidentitŽ
propre dÕAŽroplace ? Comment faire conna”tre ce
nouveau lieu, qui correspond ˆ une des actions de
la charte de lÕEnvironnement ?

CÕest ˆ toutes ces questions que le service
Communication et le service Environnement ont dž
rŽpondre, avec lÕaide dÕune agence de communi-
cation mais aussi de lÕarchitecte ̂  qui la conception
gŽnŽrale a ŽtŽ confiŽe.

Le nom. ÇAŽro- placeÈ Žvoque un lieu de rencontre
propice aux Žchanges en lien avec le monde aŽrien
en gŽnŽral. Il sÕaccorde logiquement avec la signature
ÇLÕaŽroport dans son environnementÈ et se pro-
nonce aisŽment dans les langues les plus courantes.

Le logo. Le pissenlit rappelle lÕenvol et le fait de
semer les graines dÕune connaissance. Il vŽhicule
les notions dÕŽchanges et de circulation de lÕinfor-
mation. Ce logo sÕanime sur les Žcrans des bornes. 

Les couleurs. LÕorange et le vert sont en cohŽrence
avec les couleurs adoptŽes ˆ lÕorigine pour la
communication du service Environnement Ð ce sont
aussi les couleurs de Cinq sur Cinq. Le bleu, quant
ˆ lui, rappelle lÕidentitŽ graphique de lÕaŽroport lui-
m•me.

La mascotte. InspirŽe du logo dÕAŽroplace, elle est
amusante et sympathique. Elle sÕapparente ̂  lÕunivers
des dessins animŽs et est immŽdiatement identifiŽe
par les enfants.

Lancement dÕAŽroplace.La campagne de commu-
nication sÕest appuyŽe sur des outils en rŽsonance
avec dÕautres actions de lÕaŽroport relevant du
dŽveloppement durable. Une carte contenant des
graines dÕeucalyptus Ð une variŽtŽ dÕarbres qui fait
partie du nouvel amŽnagement paysager de
lÕaŽroport Ð a ŽtŽ distribuŽe aux membres de la CCE*
et aux premiers visiteurs. AujourdÕhui, les groupes
en visite re•oivent en souvenir de leur visite, une
pochette contenant des crayons en matŽriau recyclŽ,
une documentation sur lÕexposition en cours et le
dernier numŽro de Cinq sur Cinq.

* CCE : Commission Consultative Environnement.

Navigation sur une borne interactive.
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L e  s a v i e z - v o u s  ?

Quelle ligne directrice vous
a guidŽ pour la conception
dÕAŽroplace ?

Il sÕagissait de modeler cet espace pour faire passer
les messages environnementaux de lÕaŽroport. Des
messages auxquels le public pouvait accŽder librement
ou sous la conduite dÕun mŽdiateur.

LÕidŽe a donc ŽtŽ de faire la synth•se entre les diffŽrents
usages de ce lieu gr‰ce ˆ la dŽfinition de zones
homog•nes : les panneaux au centre et les bornes
multimŽdia ˆ la pŽriphŽrie.

AŽroplace se veut ouver t mais
dotŽ dÕune identitŽ propre.
Comment avez-vous rŽsolu
cette contradiction ?

Il fallait donner lÕimpression dÕentrer sans contrainte
dans un endroit particulier et rompre avec lÕuniformitŽ
de lÕŽtage et ses tons gris. Par ailleurs, rendre lÕespace
ouvert ˆ tous ne signifiait pas pour autant lÕabsence
de Çcoins È propices ˆ la dŽcouverte personnelle ou
ˆ la discussion. 

JÕai architecturŽ lÕensemble en crŽant un syst•me de
cloisonnement fluide, des mobiliers adaptŽs aux
diffŽrents publics et des rails lumineux Žvoquant les

flux de trajectoires aŽriennes qui se dessinent sur le
logiciel Sentinelle. Les couleurs orange, verte et bleue,
reprŽsentatives de lÕaŽroport et de sa communication
environnementale, conf•rent au lieu son identitŽ visuelle.

LÕimpression gŽnŽrale est celle
dÕune grande transparence.
A quels effets ou ar tifices avez-
vous fait appel ?

JÕai tout dÕabord conservŽ la totalitŽ des vitrages qui
ouvrent sur les pistes dÕun c™tŽ et surplombent la salle
dÕembarquement de lÕautre. Pour accentuer lÕosmose
entre AŽroplace et la vie de lÕaŽroport, jÕai imaginŽ un
miroir qui jouxte lÕŽcran de prŽsentation de Sentinelle.
Judicieusement placŽ ̂  c™tŽ du grand Žcran plasma,
il permet de voir simultanŽment lÕactivitŽ sur les pistes. 

Les visiteurs qui sÕintŽressent au sujet peuvent en
m•me temps voir les avions circuler sur le tarmac tout
en tournant le dos aux pistes.

Que vous inspire ce lieu plus
dÕun an apr•s lÕavoir terminŽ ?

Il me semble quÕil remplit sa mission. A savoir informer
et permettre la dŽcouverte individuelle. Chacun peut
se dŽplacer au grŽ de sa curiositŽ, sÕarr•ter, cliquer
sur les Žcrans des bornes ou encore r•ver ̂  la vue du
dŽcollage des avions. AŽroplace, cÕest vraiment
lÕaŽroport dans son environnement.

Associer transparence et identitŽ : le dŽfi de lÕarchitecte

CÕest ˆ lÕarchitecte Marc Raymond que lÕaŽroport Toulouse-Blagnac a confiŽ, ˆ lÕissue dÕune consultation, la
conception dÕAŽroplace. Un lieu Çbanal È, formant un belvŽd•re sur les pistes, est devenu un espace animŽ.
Comment le dŽveloppement durable, vu et pratiquŽ par lÕaŽroport et ses partenaires, a-t-il ŽtŽ mis en sc•ne ?

Questions ˆ Marc R aymond, architecte,
musŽographe et scŽnographe

AŽroplace : vue de la salle dÕembarquement.
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AŽroplace, mode dÕemploi

Pour tout savoir sur AŽroplace :

¥ Allez sur le site  http://environnement.toulouse.aeroport.fr

¥ D•s la page dÕaccueil, cliquez sur le logo
ÇAŽroplaceÈ.

¥ Vous y dŽcouvrirez lÕactualitŽ de lÕespace DŽvelop-
pement durable et dÕautres faits nouveaux concernant
lÕenvironnement.

Pour prendre rendez-vous, pour bŽnŽficier de
la prŽsence dÕun animateur, pour lÕaccueil dÕun
groupe ou pour une demande dÕinformation
spŽcifique :
¥ Contactez le service Environnement de lÕaŽroport

Toulouse-Blagnac, aeroplace@toulouse.aeroport.fr
Animateur : Corinne COLLIN, tŽl : 05 34 61 80 80.

Sur place :

¥ Une urne vous permet de dŽposer vos
demandes dÕabonnement gratuit ˆ Cinq sur
Cinq et vos remarques et suggestions ˆ lÕaide
dÕun formulaire.

¥ Consultez la collection de Cinq sur Cinqmise
ˆ votre disposition.

http://environnement.toulouse.aeroport.fr 

Pour en savoir plus 

ou sÕabonner

ˆ la lettre

Cinq sur Cinq, 

rendez-vous sur

le site Internet de

lÕaŽroport dŽdiŽ

ˆ lÕenvironnement :

Hall C, 2e Žtage, Mezzanine.
Acc•s par lÕescalator ˆ gauche de lÕAccueil

O• se trouve AŽroplace ?
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B r • v e s

Mouvements dÕavions
non commerciaux

Mouvements dÕavions
commerciaux Nationaux

Internationaux

82,2 17,8% 64,435,6%

RŽpartition
des mouvements 
dÕavions

RŽpartition
des passagers
locaux

RŽpartition des mouvements par tranche horaire
Cumul ˆ fin dŽcembre 2006 (journŽe moyenne)

Lexique

Passagers commerciaux : passagers locaux + transit.
Passagers locaux : passagers commen•ant ou finissant leur voyage ̂  Toulouse-
Blagnac.
Passagers en transit : passagers en arr•t momentanŽ sur lÕaŽroport et qui
poursuivent leur voyage sur un vol avec le m•me avion et le m•me numŽro de vol
quÕˆ lÕarrivŽe. Les passagers en transit sont comptŽs une seule fois, ˆ lÕarrivŽe.
Mouvements dÕavions : dŽcollage ou atterrissage dÕun avion sur un aŽroport.
Avions commerciaux : avions ˆ la disposition du public ˆ titre onŽreux ou en
location, pour le transport de passagers, de fret ou de poste.
Avions non commerciaux : avions autres que ceux effectuant du transport ˆ
titre onŽreux ou en location.
Avions commerciaux mixtes : avions non exclusivement rŽservŽs au transport
de fret et de poste.
Emport : nombre de passagers commerciaux / nombre dÕavions commerciaux
mixtes.

Cumul ˆ fin dŽcembre 2006

Valeur Var N-1

Passagers commerciaux 5 954 206 2,7 %

Mouvements dÕavions commerciaux 79 961 0,8 %

Mouvements dÕavions non commerciaux 17 358 11,7 %

Emport moyen 80 0,2 %

Nombre de places offertes 8 347 985 2,5 %

Statistiques de trafic

RŽsultats de trafic

LÕaŽropor t prend un nouvel
envol  

Le vendredi 23 mars 2007, lÕaŽroport Toulouse-
Blagnac a jouŽ les prŽcurseurs en Žtant la
seconde sociŽtŽ aŽroportuaire rŽgionale de
France ̂  •tre crŽŽe apr•s AŽroports de Lyon. 

Il sÕagit dans un premier temps dÕune ouver-
ture ̂  des capitaux publics, lÕEtat conservant
60% du capital. LÕimplication conjointe des
collectivitŽs territoriales (le Grand Toulouse,
le Conseil gŽnŽral de la Haute-Garonne et le
Conseil rŽgional de Midi-PyrŽnŽes se
partagent ˆ parts Žgales 15 % du capital) et
de la CCIT (25 % du capital) est une garantie
forte pour le dŽveloppement de lÕaŽroport au
service de lÕŽconomie rŽgionale. 

Cette nouvelle dimension entrepreneuriale
permettra, dans le cadre dÕune concession
de lÕƒtat dÕune durŽe de 39 ans, de prŽparer
lÕaŽroport de demain et de toujours mieux
rŽpondre aux attentes de nos clients en
amŽliorant chaque jour la qualitŽ de service.

Une nouvelle organisation a ŽtŽ mise en
place, avec un conseil de surveillance, qui a
Žlu M.Emmanuel Duret comme prŽsident, et
un directoire, prŽsidŽ par M.Jean-Michel
Vernhes.

Mise en ligne du site
www .grandstravaux.fr . 

Depuis le 13 fŽvrier 2007, vous  pouvez vous
immerger dans lÕaŽroport Toulouse-Blagnac
de demain. Les technologies interactives les
plus innovantes vous permettront de
dŽcouvrir, comme si vous y Žtiez, les
extensions en cours et ˆ venir. Le clou de
ces grands travaux sera la mise en service
du Hall D en 2009. 

LÕobjectif du site Internet est dÕexpliquer et
de valoriser les avantages apportŽs par ces
investissements, y compris les chantiers
terminŽs : plus de confort, plus de choix pour
les passagers et les usagers.

Il est con•u comme le pivot de lÕinformation
sur ce sujet, en complŽment du dispositif
mis en place dans lÕaŽrogare : b‰ches et
totems distributeurs de documentation. Il
sera actualisŽ rŽguli•rement.

Br•ves


